JPMorgan
fichaen
CaixaBank
para reforzar su
banca privada

Sandra Sanchez. Madrid
JPMorgan mantiene su ambi-
cioso plan de crecimiento pa-
ra su negocio de banca priva-
da en Espaiia. El banco, que
nombrd a principios del vera-
no a Pablo Lépez Medrano
como responsable de esta
area en el mercado espafiol,
acelera sus planes de expan-
si6n para su negocio de gran-
des fortunas.

El banco estadounidense
acaba de fichar en CaixaBank
Wealth Management a uno
de sus banqueros privados,
segtin Bloomberg. Se trata de
Ifigo Gémez de Iturriaga,
que desde el afio pasado for-
maba parte del equipo de
Openwealth, el family office
de CaixaBank.

Antes de eso, habia desem-
pefiado diferentes cargos den-
tro de la unidad de banca pri-
vada de CaixaBank en los tlti-
mos 13 afos, primero como di-
rector de Banca Privaday des-
pués como director de
‘Wealth, el servicio de asesora-
mientoindependiente.

Estrategia

El nuevo fichaje de JPMor-
gan forma parte de la potente
estrategia de crecimiento del
banco americano en el seg-
mento de grandes patrimo-
nios. En los tiltimos meses, ha
sido muy activa en fichajes,
prioridad para acelerar la ex-
pansion. Ha fichado alrede-
dor de una decena de profe-
sionales.

Entre las incorporaciones
mas recientes, se encuentra
Mariano Chicharro, proce-
dente de UBS, y Patricia Her-
nandez Ortiz, que llega a la
entidad americana desde
Banco Santander.

También ha contratado a
Ignacio Ruiz-Garma, Oscar
Carmona e Ignacio Villanue-
va, procedentes de Citi; y a
Miriam Ordinas y Enrique
Velasco, del banco aleméan
Deutsche Bank. Por su parte,
el fichaje de Gomez de Itu-
rriaga, se une al de José Mi-
guel Arias, también proce-
dente de CaixaBank.

CaixaBank, por su parte, ha
sufridolasalidade mas de una
decena de banqueros de su
banca privada desde septiem-
bre del afio pasado, cuando
cambi6 la direccion del nego-
cio. En este tiempo, la firma
ha incorporado a 41 profesio-
nales a su banca privada, nue-
ve de ellos fichajes de la com-
petencia. Belén Martin lidera
el negocio de CaixaBank
WM.
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ING crea un equipo de mas de 40
banqueros en subanca privada

RENTAS ALTAS/ El banco, que lanzara su propia banca privada el afio que viene, cuenta
ya con un equipo trabajando en el desarrollo de los productos y servicios de la unidad.

Sandra Sénchez.Madrid

ING ultima los detalles para
estrenar su negocio de banca
privada en Espafia a princi-
pios del préximo afio. Laenti-
dad holandesa, que lleva todo
el ejercicio trabajando en este
proyecto, como via para di-
versificar la actividad y los in-
gresos de su filial espaiiola, es-
ta perfilando su equipo espe-
cializado para atender a sus
clientes de mayores rentas.

El banco anunci6 ayer el
nombramiento de Pablo Po-
rres, hasta el momento direc-
tor de Ahorro e Inversién en
ING Espafia, como nuevo di-
rector de Banca Privada. El
directivo estd liderando el di-
sefo de esta nueva drea estra-
tégica, que, segun ha podido
saber EXPANSION, cuenta
yaconunequipo formado por
més de 40 profesionales.

Préicticamente todos los
profesionales que formaran la
nueva banca privada de ING,
que todavia no tiene marca, se
unen al nuevo negocio como
movimientos internos. Son
perfiles muy variados de mu-
chas dreas distintas de la enti-
dad.

Ademads, la entidad ha
anunciado el fichaje de Fer-
nando Candau, comodirector
comercial de Banca Privada.
Antes de incorporarse a ING,
Candau era director de Banca
Privada del banco aleman
Deutsche Bank en Espaiia.
Ha estado toda su trayectoria
ligado a este sector en entida-
des como la francesa BNP Pa-
ribas y Banco Popular.

Objetivos

Elnuevo equipo de Banca Pri-
vada de ING ya esta trabajan-
do ensudiaadia, preparando
el lanzamiento de la nueva
unidad, que previsiblemente
ofrecerd sus servicios a clien-
tes con patrimonios desde los
250.000 euros, que forman
parte del segmento de laban-

AXA Espafia
nombra director
de tecnologia

LOPEZ-HIDALGO AXA Fspa-
fla ha nombrado a Alejandro
Lépez-Hidalgo nuevo director
de tecnologfa, como parte de la
estructura del nuevo area de
operaciones y tecnologfa, bajo
ladirecciénde Jorge Alba.

capersonal y labanca privada
en Espaiia.

Laentidad, que buscara ga-
narle clientes a la banca co-
mercial espafiola, ha puesto el
foco en captar clientes de un
nivel de patrimonio, que his-
téricamente cubre la banca
tradicional nacional y ahora
mismo esta fuera de sus obje-
tivos prioritarios.

La banca privada espafiola
tiende cada vez mas a ofrecer
servicios personalizados a
clientes con muy altos patri-
monios, conocidos en el sec-
tor como ultrarricos, el mis-
mo tipode cliente que es prio-
ridad de las grandes entida-
des internacionales en Espa-
fa.

El banco trabaja ademas
de en la parte de producto,
en tratar de ofrecer un servi-
cio diferencial frente a la
competencia, con un enfo-
que muy digital, pero tam-
bién a través de otros canales

Unicaja lanza una
cuenta remunerada
para auténomos

3% TAE Unicaja ofrece una
cuenta para nuevos auténo-
mos con una rentabilidad de
3% TAE durante 12 meses, con
unadomiciliacién minimade 50
euros mensuales y saldo medio
de hasta20.000 euros.

Pablo Porres, hasta
ahora director de
Ahorro e Inversion,
liderara el nuevo

negocio

La mayoria de los
profesionales del
nuevo equipo
procede de otras
areas de la entidad

como el telefénico o las ofici-
nas.

ING quiere “construir una
banca privada diferencial, 4gil
y con una propuesta de valor
que realmente conecte con lo
que nuestros clientes necesi-
tan”, explica Porres.

El nuevo responsable de
banca privada, que reportara a
Javier Monter, director gene-
ral de Banca para Particulares,

La CNMV alerta
sobre diez entidades
no autorizadas

CHIRINGUITOS La CNMV
advierte de sociedades: Capital
Place Ltd, Inbitc, Veltimo Al, Bit-
coin Bank, Capstone Markets,
Cambioglobal, HelloBit, Quan-
tum, Al Platforms, y Senvix, no
estaninscritas niautorizadas.

Pablo Porres,
nuevo responsable
de Banca Privada
de ING.

mantendra su rol como direc-
tor de Ahorro e Inversion, el
area que lideraba desde 2021.
En este tiempo, el directivo ha
impulsado la oferta de inver-
sion de la entidad, hasta supe-
rar los 21.000 millones de eu-
ros en activos. En dos afios, los
fondos de inversion del banco,
que la entidad ha lanzado a
través de alianzas con terceros
pues no tiene gestora propia,
han elevado su volumen un
50% enlos tltimos dos afios.

Objetivos

ING anunci6 recientemente
la apertura en 2026 de una
gran oficina en el centro de
Madrid, en la antigua sede de
banco Madrid.

El objetivo de la entidad, li-
deradaen Espaiia por Alfonso
Tolcheff, con esta sucursal es
ofrecer servicios més especia-
lizados a sus mejores clientes,
entre ellos los de banca priva-
da.

Nuevo consejero
delegado en Atlas
Value Management

NOMBRAMIENTO Antonio
Garcia-Lozano ha sido nombra-
do socio corporativo y conseje-
ro delegado de Atlas Value Ma-
nagement, sustituyendo a
Jean-Jacques Bennoun, que
pasa a ser presidente ejecutivo.

Revolut entra
en México

y competird
con BBVA

y Santander

A.Zanén.Londres

Revolut ha recibido la autori-
zacion final para comenzar
sus operaciones en México,
pais donde espera hacerse un
hueco con su operativa frente
aBBVA, Santander y Banorte,
que lideran el sector, con una
cuota del 47,5%. Este paso
contrasta con la paralizacion
de su licencia bancaria com-
pleta en Reino Unido por el
temor sobre si sus controles
de riesgo pueden evolucionar
al compas del rapido avance
de sus operaciones exteriores.

La Comision Nacional
Bancaria y de Valores
(CNBYV), con la aprobacién
del Banco de México, permi-
tird a Revolut ser considerada
institucion de banca multiple,
lo que le convertira en el “pri-
mer banco digital indepen-
diente en solicitar directa-
mente y completar con éxito
todo el proceso de licencia y
aprobacion desde cero en el
pais”, segtin explicd la firma.

Los primeros servicios que
ofrecerd, aun lejos del catalo-
go de labanca tradicional, son
cuenta bancaria, intercambio
de divisas y transferencias en-
tre pares (P2P) gratuitas e ins-
tantineas entre usuarios de
Revolut.

“Nuestra oferta beneficiara
amillones de personas en to-
do el pais. Hemos adaptado
nuestra aplicacion para aten-
der alos clientes de todo Mé-
xico, yaseaen casaoenel ex-
tranjero”, coment el conse-
jero delegado de Revolut en
ese mercado, Juan Guerra,
quien recientemente ponfa el
acento sobre la capacidad dis-
ruptiva de la fintech en ese
mercado. “Selesvaaacabarla
fiesta”, explico en referenciaa
las altas comisiones que co-
bran la mayoria de entidades
en México para convertir do-
lares a pesos mexicanos.

Latinoamérica esunade las
regiones donde Revolut pre-
tende crecer mas en los proxi-
mos afios, dentro de su plan
para Tlegar a 100 millones de
clientes en 2027, un 50% mas
que en la actualidad. EEUU y
Brasil son otros de los merca-
dos prioritarios para Revolut
en América.

Ademas, la firma trabaja
para la obtencién de una li-
cencia bancaria en Colombia,
mientras que en Argentina
compro Cetelem a BNP Pari-
bas y estd en proceso para
conseguir la aprobacion del
traspaso de la licencia. En Es-
paiia, Revolut sumayamas de
cinco millones de clientes.



